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EXPLOSÃO DE CORES
Marca do Zero

O Guia Completo para o Empreendedor Criar
sua Identidade Visual com Autonomia

    Você já perdeu um cliente antes mesmo
de falar com ele?
Pode ter acontecido sem você perceber. 
  Uma logo que não transmite
profissionalismo. Um Instagram sem
identidade. Um cartão de visita que
ninguém guarda. Uma paleta de cores que
diz o oposto do que o seu negócio quer
comunicar.
    Identidade visual não é detalhe. É a
primeira impressão que o seu negócio
causa, e ela acontece em silêncio, antes de
qualquer palavra, antes de qualquer preço,
antes de qualquer conversa.Am
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    O problema é que a maioria dos
empreendedores terceiriza essa decisão
sem entender o que está pedindo, ou
simplesmente ignora porque acha que é
caro, complicado ou coisa de grande
empresa. Spoiler: Não é!
   Este guia foi escrito para o empreendedor
que quer ter autonomia real sobre a
imagem do seu negócio. Sem depender de
designer para cada peça. Sem gastar uma
fortuna para parecer profissional. Sem
abrir mão de consistência porque não sabe
por onde começar.
    Aqui você vai aprender a escolher as
cores certas para a sua marca, entender o
que elas comunicam ao seu cliente, montar
uma paleta coesa, criar ou briefar um logo,
desenvolver uma identidade visual
completa e aplicar tudo isso no digital,
usando ferramentas gratuitas e inteligência
artificial a seu favor. 
    Não é um curso de design. É um guia de
autonomia para quem tem um negócio
para construir e não pode esperar. Se você
está começando do zero ou reorganizando
o que já existe, este é o seu ponto de
partida.
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INTRODUÇÃO
Por que sua marca visual é a
primeira venda que você faz

    Antes de você abrir a boca, antes de
apresentar seu preço, antes de explicar o
que faz e por que é bom nisso, o seu
negócio já causou uma impressão.
Essa impressão acontece em silêncio. Ela
está no logo que aparece no seu perfil do
Instagram. Na paleta de cores do seu
cartão de visita. No tipo de fonte que você
escolheu para o nome da sua empresa. Na
forma como o seu site carrega na tela de
um cliente que nunca te viu antes.
    Em menos de três segundos, o cérebro
humano já formou uma opinião.
Profissional ou amador. Confiável ou
duvidoso. Caro ou barato. Vale a pena ou
não vale.
    Você não estava presente nessa decisão.
Sua identidade visual estava.
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    O problema é que a maioria dos
empreendedores trata a identidade visual
como um item de lista, algo para resolver
rápido e barato no começo, e ajustar
depois quando o negócio crescer. O
resultado é uma marca inconsistente que
comunica o oposto do que o negócio
realmente entrega. 
        E aí o empreendedor se pergunta por
que precisa dar tanto desconto para fechar
uma venda, por que os clientes barganham
o preço, por que é tão difícil se diferenciar
da concorrência.        
A resposta muitas vezes está na identidade
visual, Não porque design seja mágica. Mas
porque consistência visual constrói
confiança, e confiança é o que permite
cobrar o preço justo, atrair o cliente certo e
se posicionar com autoridade no mercado.
        Este guia existe para te dar autonomia
sobre isso. Não é um curso de design. Você
não vai aprender a usar o Illustrator ou
virar especialista em tipografia. 
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    O que você vai aprender é o suficiente
para tomar decisões inteligentes sobre a
imagem do seu negócio, criar peças com
consistência, entender o que está
funcionando e o que está sabotando sua
marca, e usar as ferramentas certas,
incluindo inteligência artificial, para fazer
tudo isso sem depender de terceiros para
cada detalhe.

O que você vai
encontrar neste guia

       Começamos pelo fundamento: por que
identidade visual é estratégia de negócio,
não vaidade. Em seguida entramos no
universo das cores, da teoria ao que
realmente importa para o empreendedor
que precisa fazer escolhas práticas. Depois
construímos sua paleta do zero,
escolhemos tipografia, criamos ou
refinamos seu logo e montamos uma
identidade visual completa.
    Na segunda metade do guia, saímos do
papel e vamos para o digital. 
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   Você vai aprender a aplicar sua
identidade no Instagram, no WhatsApp
Business, em sites e landing pages, usando
ferramentas gratuitas e inteligência artificial
para criar textos, imagens e até logos sem
precisar de um designer ao seu lado.
        Encerramos com os erros mais comuns
que destroem marcas de pequenos
negócios, um mapa completo de
ferramentas e um checklist final para você
saber exatamente o que checar antes de
publicar qualquer coisa.

Como tirar o máximo
proveito deste material

    Leia na ordem. Cada capítulo constrói
sobre o anterior. Se você pular direto para
a parte de ferramentas sem entender os
fundamentos de cores e tipografia, vai usar
as ferramentas erradas para as decisões
erradas.Am
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      Tenha papel e caneta por perto, ou um
documento aberto. Vários capítulos têm
exercícios práticos que pedem que você
escreva, escolha e decida. Identidade visual
não se constrói só lendo. Se constrói
fazendo.
        E acima de tudo: não busque perfeição.
Busque consistência. Uma marca simples e
coerente vence uma marca bonita e
confusa todas as vezes.
Vamos começar.
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